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Webマーケティングにおける新要素の御提案

S-POS（サイトプリントアウトシステム）御案内
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＜日時での統計ログ表示画面＞ ＜ページ毎の詳細ログ表示画面＞

S-POS印刷ログ自動集計機能

集計可能項目集計可能項目集計可能項目集計可能項目集計可能項目集計可能項目集計可能項目集計可能項目

ユーザがＷｅｂサイトで公開されている商品の購入を本格的に検討するには、該当ページを「印刷」するという行為が付随
することが多くなります。よってユーザがＷｅｂサイトのページを「閲覧」するのと「印刷」するとでは重み付けがまったく変わって
きます。従来のログ集計ソフトでは集計不可能であったこの項目が、S-POSで集計可能となり、いままで見過ごされてきた
Webサイトの印刷需要とユーザーの動向を明確にし、貴社の新たなWebマーケティングを戦略的にサポートします。

�月毎の印刷ログの集計と統計
�日時での印刷ログ
�時間毎の印刷ログ
�詳細ページ毎の印刷ログ

�月毎の印刷ログの集計と統計
�日時での印刷ログ
�時間毎の印刷ログ
�詳細ページ毎の印刷ログ

＜時間毎のログ表示画面＞

SampleSampleSampleSample SampleSample

＜＜＜＜印刷印刷印刷印刷ログログログログ自動集計画面自動集計画面自動集計画面自動集計画面サンプルサンプルサンプルサンプル＞＞＞＞

明確明確明確明確になるになるになるになる情報情報情報情報（（（（例例例例））））明確明確明確明確になるになるになるになる情報情報情報情報（（（（例例例例））））

� ユーザが興味を示している商品の
より正確な情報が明確化

� ユーザが真に重視している情報が
明確化

� ユーザが商品検討をしている時
間帯が明確化

� ユーザが興味を示している商品の
より正確な情報が明確化

� ユーザが真に重視している情報が
明確化

� ユーザが商品検討をしている時
間帯が明確化

活用方法活用方法活用方法活用方法のののの例例例例活用方法活用方法活用方法活用方法のののの例例例例

� 商品Ａを印刷するユーザが多いの
で、商品Ａのキャンペーンを展開
して一気に販売促進を狙う

� ＣＳＲの環境に関する取り組みを
印刷するユーザが多いので、エコ
ロジーに対しての取り組み強化と
プレスリリースを展開

� 商品Ａを印刷するユーザが多いの
で、商品Ａのキャンペーンを展開
して一気に販売促進を狙う

� ＣＳＲの環境に関する取り組みを
印刷するユーザが多いので、エコ
ロジーに対しての取り組み強化と
プレスリリースを展開

※印刷ログ自動集計機能は標準装備となっております。
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印刷ログ活用事例＜参考資料＞

904件904件

某新卒採用Webサイトの印刷ログを集計すると、月平均900件程度の印刷需要があり、印刷の需要が高いページは
「FAQ」ということが明確になりました。これらのデータを従来のアクセスログデータと組み合わせる事によって、新たなWebマー
ケティングの打ち手を考案することが可能となります。

974頁974頁

� 訪問者のほぼ半数以上がWebサイトを印刷を

している。

� 訪問者の印刷需要のピークは4月である。

� Webサイト全体を印刷することは少なく、ピンポ

イントで必要部分を印刷するケースが多い。

� 1件あたりの印刷は平均して約1ページである。

� 就職活動の終盤に訪問者がもっとも注視して

いるページは「FAQ」である。

� 社長からのメッセージは、閲覧および印刷需要

が高いページである。

� 約900人は就職先として検討をしている。

� 訪問者は社長の人柄、社風などを重要視し

ている。

� 訪問者のほぼ半数以上がWebサイトを印刷を

している。

� 訪問者の印刷需要のピークは4月である。

� Webサイト全体を印刷することは少なく、ピンポ

イントで必要部分を印刷するケースが多い。

� 1件あたりの印刷は平均して約1ページである。

� 就職活動の終盤に訪問者がもっとも注視して

いるページは「FAQ」である。

� 社長からのメッセージは、閲覧および印刷需要

が高いページである。

� 約900人は就職先として検討をしている。

� 訪問者は社長の人柄、社風などを重要視し

ている。

2222月月月月2222月月月月項目項目項目項目項目項目項目項目 3333月月月月3333月月月月 4444月月月月4444月月月月

1,125件1,125件

1,273頁1,273頁

601件601件

617頁617頁

印刷件数印刷件数

印刷ページ数印刷ページ数

社長からの

メッセージ

社長からの

メッセージ FAQFAQFAQFAQ最多印刷ページ最多印刷ページ

2,015件2,015件

1,450人1,450人

2,892件2,892件

1,423人1,423人

1,610件1,610件

1,050人1,050人

アクセス件数アクセス件数

訪問者数訪問者数

社長からの

メッセージ

社長からの

メッセージ最多閲覧ページ最多閲覧ページ

SSSS----POSPOSPOSPOSでででで

収集可能収集可能収集可能収集可能データデータデータデータ

（（（（一例一例一例一例））））

SSSS----POSPOSPOSPOSでででで

収集可能収集可能収集可能収集可能データデータデータデータ

（（（（一例一例一例一例））））

従来従来従来従来ののののログログログログ解析解析解析解析

ソフトソフトソフトソフトでででで

収集可能収集可能収集可能収集可能データデータデータデータ

（（（（一例一例一例一例））））

従来従来従来従来ののののログログログログ解析解析解析解析

ソフトソフトソフトソフトでででで

収集可能収集可能収集可能収集可能データデータデータデータ

（（（（一例一例一例一例））））

社長からの

メッセージ

社長からの

メッセージ
社長からの

メッセージ

社長からの

メッセージ

2222月月月月～～～～3333月月月月ののののデータデータデータデータからのからのからのからの考察考察考察考察（（（（例例例例））））2222月月月月～～～～3333月月月月ののののデータデータデータデータからのからのからのからの考察考察考察考察（（（（例例例例））））
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S-POS導入のメリット

印刷ログ

自動集計機能

印刷ログ

自動集計機能

S-POSの特徴は以下の3点に集約されます。ユーザビリティの向上と新しいＷｅｂマーケティング要素の付加を同時に

実現し、より確度の高い購買層の把握が可能となります。

貴社Ｗｅｂサイトをより戦略的、能動的にするために是非Ｓ－ＰＯＳ導入を御検討ください。

ワンクリックで

まとめて印刷

ワンクリックで

まとめて印刷

Ａ４サイズで

最適印刷

Ａ４サイズで

最適印刷

より戦略的なＷｅｂサイト構築に

寄与

より戦略的なＷｅｂサイト構築に

寄与

商品の比較検討を促し

購買意欲を高める。

商品の比較検討を促し

購買意欲を高める。

Ｗｅｂに掲載された情報が

より深くユーザに伝達される。

Ｗｅｂに掲載された情報が

より深くユーザに伝達される。
よりよりよりより確度確度確度確度のののの高高高高いいいい購買層購買層購買層購買層のののの

把握把握把握把握とととと対策対策対策対策がががが可能可能可能可能

よりよりよりより確度確度確度確度のののの高高高高いいいい購買層購買層購買層購買層のののの

把握把握把握把握とととと対策対策対策対策がががが可能可能可能可能

Ｓ－ＰＯＳＳ－ＰＯＳＳ－ＰＯＳＳ－ＰＯＳ特徴特徴特徴特徴Ｓ－ＰＯＳＳ－ＰＯＳＳ－ＰＯＳＳ－ＰＯＳ特徴特徴特徴特徴 効果効果効果効果効果効果効果効果 結果結果結果結果結果結果結果結果

受注

アップ

受注

アップ

リピート率

アップ

リピート率

アップ
ユーザビリティユーザビリティユーザビリティユーザビリティ

向上向上向上向上

ユーザビリティユーザビリティユーザビリティユーザビリティ

向上向上向上向上

ＷｅｂＷｅｂＷｅｂＷｅｂ

マーケティングマーケティングマーケティングマーケティング

ＷｅｂＷｅｂＷｅｂＷｅｂ

マーケティングマーケティングマーケティングマーケティング

項目項目項目項目項目項目項目項目



5555 （C) 2008 COM All Rightｓ Reserved

概要概要概要概要

社名 株式会社コム

設立 1996年12月

資本金 74百万円（2006年6月末日現在）

所在地 〒153-0062
東京都目黒区三田1-7-13 3F
TEL：03-57224-5639 FAX：03-5724-5654

代表者名 後藤陽孝（代表取締役社長）

従業員数 25名（契約社員含む）

事業内容 インターネット上のホームページ作成及び管理
Web全般に関するコンサルティング

売上高 144百万円
（2006年9月度実績 ※決算期変更のため9ヶ月）

主要株主 株式会社ティー・ワイ・オー、後藤陽孝、則松計征
その他

取引銀行 みずほ銀行 上野支店 三井住友銀行 上野支店

沿革沿革沿革沿革

東京都港区コンピュータースクールビジネスを主軸に、資本金33百万
円にて有限会社コムコンピュータースクールを設立

1996年 12月

1998年 5月 本社を東京都港区から千葉県松戸市に移転

1999年 6月 本社を千葉県松戸市から東京都台東区に移転し、Web制作を中心
とする事業を本格的に展開

2000年 3月 有限会社から株式会社へ組織変更し、
社名を株式会社コムに変更
更なる事業拡大のため台東区内でオフィス移転

キャンペーン関連のWeb制作業務の拡大に向けて
株式会社レッグスと資本提携を行う

2006年 5月 プライバシーマークを取得

6月 更なるWeb企画・制作業務の拡大を目指し、優秀なコンテンツ制作会
社をグループに持つ株式会社ティー・ワイ・オーに株式会社レッグスの所
有株式を譲渡
TYOグループへの参画を果たす

2007年 1月 グループ会社との更なる連携と業務拡大のため、目黒区のTYO新館へ
オフィス移転

関連関連関連関連URLURLURLURL

株式会社コム企業サイト

S-POS専用サイト

TYOグループサイト

弊社概要・沿革

MAIL : info@siteprint.jp
TEL : 03-5724-5639  担当 福島まで

MAIL : info@siteprint.jp
TEL : 03-5724-5639  担当 福島まで

SSSS----POSPOSPOSPOS（（（（サイトプリントアウトシステムサイトプリントアウトシステムサイトプリントアウトシステムサイトプリントアウトシステム））））問問問問いいいい合合合合わせわせわせわせ先先先先

http://www.com56.com

http://info.siteprint.jp

http://group.tyo.jp/


