
○ 戦略企画 市場調査資料のご案内 ○            
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

『 本調査資料の特徴 』 

○ 清涼飲料市場を牽引している無糖系飲料市場の動向を徹底調査・分析 

○ 調査対象は、無糖系飲料36品目および参考2品目の計38品目 

○ 既存の情報・データが少ない“健康茶”についても24品目を網羅 

○ 品目別の販売動向（販売金額・販売量、メーカーシェア、主要商品リスト）を詳述 

○ 市場が拡大・縮小する要因を解明し、今後のマーケティング戦略のヒントを提供 

○ 「新・お茶大全９６」（１９９５年１０月発刊）から通算１０回目の調査 
 

『 お申し込み 』 

◇ お申し込み先 ： 合資会社 戦 略 企 画    担当：小林 

〒135-0004 東京都江東区森下2－17－7 ツバセス森下10Ｆ 

Ｔｅｌ：０３－５６３８－２５６０  ＊  Ｆａｘ：０３－５６３８－２５５２ 

E-mail : info@senryaku.biz  ＊  URL：http://www.senryaku.biz 

 

※ 本調査資料に関するお問い合わせは、お電話、FAX、E-mail にて承っております。 

FAXの場合は、必要事項をご記入の上、ご送信下さい。 

 

□「無糖系飲料・健康茶大全2009」を    冊、購入します。 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

 
◇ 発刊日 ： 2009 年 2月 19日 

◇ 体 裁 ： Ａ4版 293 ページ 

◇ 頒 価 ： 73,500 円（本体：70,000 円） 

新刊 

貴社名 
 

 

部署名（お役職）  

  お名前 
TEL： 

FAX： 

ご住所 

 〒 

 

 

E-mail  

連絡事項  

日付：    年     月   日 



【調査の目的】 

 

 2006年の無糖系飲料市場は、主力の無糖茶系ドリンクが不振だったため、弊社が当市場の調査を始めた

1990年以来、初めて前年実績を割りましたが、2007年は無糖茶系ドリンクが回復し、ミネラルウォータ

ーや無糖系コーヒードリンクなども伸長したことから、前年実績をクリアしました。 

しかし、2008年は天候不順や景況悪化などの影響で、無糖茶系のドリンクとリーフが伸び悩み、ミネラ

ルウォーターも成長率が鈍化したため、市場は縮小しています。2009年も引き続き市場環境は厳しさを増

していますが、多くの参入企業が巻き返しに注力していることから、市場の縮小率は鈍化すると予想されま

す。 

本調査レポートは、無糖系飲料市場の主要カテゴリーの動向を的確に把握することによって、飲料ビジネ

スを拡大していくためのヒントを提供することを目的としています。 

 

 

【対象品目】 

 

<無糖茶系飲料：33 品目> 

〔50 音順〕 

１．アガリクス茶 

２．アロエ茶 

３．ウーロン茶 

４．ウコン茶 

５．柿の葉茶 

６．ギムネマ茶 

７．ギャバロン茶 

８．グァバ茶（シジュウム茶）  

９．クマザサ茶  

10．クミスクチン茶   

11. 黒豆茶    

12．桑の葉茶 

13. 紅茶（無糖・ﾉﾝｼｭｶﾞｰ） 

14. 高麗人参茶 
15. ゴーヤ茶  
16. ｻﾗｼｱ(ﾚﾃｨｷｭﾗｰﾀ､ｵﾌﾞﾛﾝｶﾞ)茶 
17. シモン茶 
18. ジャスミン茶 
19. ソバ茶 
20. 中国緑茶ドリンク 
21. 甜茶 
22. ドクダミ茶 
23. 杜仲茶 
24. ハーブ茶 
25. ハトムギ茶 
26. バナバ茶 
27. プーアール茶 
28．ブレンド茶 

29．麦茶 

30．メグスリノキ茶 

31．羅布麻茶（燕龍茶） 

32．緑茶 

33．ルイボス茶 

 

<その他無糖系飲料：3品目> 

１．コーヒードリンク 

  （無糖・ﾉﾝｼｭｶﾞｰ） 

２．ミネラルウォーター 

３．海洋深層水 

 

［参考品目：2品目］ 

１．ニアウォーター 

２．スポーツ飲料 

 

 ◎本調査における「無糖系飲料」とは、上記の「無糖茶系飲料：33 品目」及び「コーヒードリンク（無

糖･ノンシュガー）」「ミネラルウォーター」「海洋深層水」の計 36 品目を対象としています。また、参

考品目として「ニアウォーター」「スポーツ飲料」の2品目も調査対象としています。 

 ◎「無糖茶系飲料」には、「ドリンク＝リキッド」「リーフ」「ティーバッグ」「その他＝顆粒、粉末状など」

の形態の商品が含まれています。尚、いわゆるサプリメント（錠剤、粒など）は除いています。 

 ◎市場規模及び販売額などの金額は、「出荷額ベース」。年次は、「1月～12月」。 

 ◎「紅茶」及び「コーヒードリンク」に関しては、「無糖」及び「ノンシュガー」商品を調査対象としてい

ます。これらの条件を満たすならば、「ミルク入り」商品も調査対象としています。 

 ◎「ブレンド茶」については、複数の素材を配合した茶系飲料や、メーカーサイドが“混合茶”として訴

求している茶系飲料を調査対象としています。 

 

 

 

 

 

2008年 12月～2009年 2月 

調査の目的

対象品目 

調査期間 



 

Ⅰ：市場編 

 １．無糖系飲料の市場特性 

１）無糖系飲料の分類（調査対象品目） 

２）清涼飲料（ドリンク）市場における無糖系ドリンクのポジショニング 

３）無糖系飲料の市場動向 

◆ 無糖系飲料関連で特定保健用食品の表示許可を取得している主な製品 

◆ 大手ＧＭＳ 5社の主な無糖系飲料ＰＢ商品リスト 

４）無糖系飲料市場の課題と今後の方向性 

 ２．無糖系飲料の市場規模推移 

１）市場動向 

２）品目別市場規模推移（データ／2000年次～2009年次予測） 

３）形態別市場規模推移（データ／2000年次～2009年次予測） 

 ３．無糖系ドリンクの市場規模推移 

１）市場動向 

２）品目別ドリンク市場規模推移（データ／2000年次～2009年次予測） 

３）容器別市場規模推移（データ／2006年次～2009年次予測） 

 ４．健康茶系飲料の市場規模推移（参考データ） 

■ 品目別市場規模推移（データ／2000年次～2009年次予測） 

 ５．品目別メーカーシェア 

１）無糖系飲料のトータル・メーカーシェア（データ／2007年次～2009年次予測） 

２）無糖系ドリンクのメーカーシェア（データ／2007年次～2009年次予測） 

 ６．品目別主要セールスポイント（機能性など） 

 ７．売れ筋商品の要因 

 ８．注目商品の開発傾向 

１）リーフ、ティーバッグ、その他 

２）ドリンク 

９．主要ブレンド茶の配合素材特性 

１）ドリンクの配合素材一覧 

２）リーフ、ティーバッグの配合素材一覧 

10．主要無糖系ドリンクの主要ブランド年表 

◇ウーロン茶、紅茶（無糖・ノンシュガー）、ブレンド茶、麦茶、緑茶、 

コーヒードリンク（無糖・ノンシュガー）、ミネラルウォーター、特定保健用食品 

Ⅱ：品目編（50音順／38品目） 

※ 品目ごとに下記の項目について解説。但し、品目によってはドリンク商品などが上市されていないこ

とから、データが存在しない項目があります。 

１．品目別市場動向 

１）市場概要 

２）商品動向 

３）チャネル動向 

４）現状の課題と将来展望 

５）セールスポイント 

２．品目別データ 

    １）市場規模推移（トータル、ドリンク、リーフ、ティーバッグ、その他） 

（データ／2000年次～2009年次予測） 

    ２）ドリンクの容器別市場規模推移（データ／2000年次～2009年次予測） 

    ３）メーカーシェア（トータル、ドリンク）（データ／2007年次～2009年次予測） 

３．主要商品リスト 

■無糖系飲料取り扱い主要企業リスト（50音順） 

資料の内容



 

 
 

 

 

資料の抜粋

◆ 無糖系飲料関連で特定保健用食品の表示許可を

 

品目 メーカー

ウーロン茶 サントリー「黒烏龍茶」（ウーロン茶重合

グァバ茶 ヤクルト本社「蕃爽麗茶」（グァバ葉ポリ

黒豆茶 フジッコ「黒豆茶ゴールド」（大豆イソフ

杜仲茶 小林製薬「杜仲源茶」（杜仲葉配糖体／血

サントリー「ゴマペプ茶」「胡麻麦茶」（ゴ

（サーデンペプチド／血圧対応）、日本サプ

前茶」（豆鼓エキス／血糖調節）、フジッコ

祥茶房」（グロビン蛋白分解物／脂肪対応

（難消化デキストリン／整腸）昭和製薬

リコム「ファイバー スー」 
ブレンド茶 

（難消化デキストリン／血糖調節）アーク

「緑茶習慣」、小谷穀粉「食物繊維入り粉

メイク緑茶」、佐藤園「緑の力茶」、サンス

業「ライフナビ食物繊維入りほうじ茶」、

サイエンス「食事のおともに食物繊維入り

Ⅰ－３．無糖系ドリンクの市場規模推移

　　　２）品目別ドリンク市場規模推移

　　　　　　　　　　　　　　年次

販売額 対前年比 構成比 販売額 対

品目 （百万円） （%） （%） （百万円）

緑茶 200,600 ｰ 24.2% 280,700

ブレンド茶 188,960 ｰ 22.8% 155,900

ウーロン茶 201,400 ｰ 24.3% 212,100

麦茶 34,500 ｰ 4.2% 38,700

ジャスミン茶 6,080 ｰ 0.7% 6,300

グァバ茶（シジュウム茶） 4,090 ｰ 0.5% 11,000

ソバ茶 6 ｰ 0.0% 5

紅茶（無糖・ノンシュガー） 11,380 ｰ 1.4% 6,500

ウコン茶 1,440 ｰ 0.2% 1,600

杜仲茶 1,450 ｰ 0.2% 930

ルイボス茶 235 ｰ 0.0% 190

羅布麻茶（燕龍茶） 2,465 ｰ 0.3% 2,180

黒豆茶 30 ｰ 0.0% 90

甜茶 140 ｰ 0.0% 120

ハトムギ茶 0 ｰ 0.0% 0

柿の葉茶 36 ｰ 0.0% 35

ゴーヤ茶 30 ｰ 0.0% 25

サラシア（ﾚﾃｨｷｭﾗｰﾀ､ｵﾌﾞﾛﾝｶﾞ）茶 0 ｰ 0.0% 0

ハーブ茶 0 ｰ 0.0% 0

クマザサ茶 0 ｰ 0.0% 0

ドクダミ茶 0 ｰ 0.0% 1

アガリクス茶 5 ｰ 0.0% 14

ギムネマ茶 60 ｰ 0 0% 20

ド
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2000年 20

Ⅰ－５．品目別メーカーシェア
　　　１）無糖系飲料のトータル・メー

品 目 販売額 シ ェ アシ ェ ア

（百万円） １ 位２ 位
緑 茶 721,450 伊藤園 サントリー

162,530 91,800
22.5% 12.7%

ブ レ ン ド 茶 184,800 ｺｶ･ｺｰﾗｼｽﾃﾑ アサヒ飲料
122,900 29,900
66.5% 16.2%

ウ ー ロ ン 茶 155,800 サントリー ｺｶ･ｺｰﾗｼｽﾃﾑ
77,920 11,500
50.0% 7.4%

麦 茶 40,500 伊藤園 カゴメ
15,900 5,600
39.3% 13.8%

紅 茶 （ 無 糖 ・ 39,200 ﾕﾆﾘｰﾊﾞ･JB 三井農林
ノ ン シ ュ ガ ー ） 14,850 9,550

37.9% 24.4%
ジ ャ ス ミ ン 茶 9,640 伊藤園 サントリー

4,670 650
48.4% 6.7%

ハ ー ブ 茶 8,720 日本緑茶センター 生活の木
1,555 1,515
17.8% 17.4%

ソ バ 茶 6,430 伊藤園 日穀製粉
4 075 900

売」、 は「リニューアル」、 は「終売」、※ は「特定保健用食品」

2008 200920062005 2007

茶」

茶」

999993 6 9999999

「若武者」

お茶 極匠」

9993 6 93 6 93 6 9

「若武者 清らかな味わい」
「若武者 深い味わい」

「若武者 あぶり緑茶」

「有機栽培緑茶」

「お～いお茶 味ふくよか」

9993 6 93 6 93 6 9

「若武者　　　　　 「香る緑茶
うまみ一煎」　　　　いぶき」

「あがり 緑茶」

「若武者 濃厚 茶葉二倍」

「有機のあまみ」

「若武者 贅沢」

「プレミアムお～いお茶」「お～いお茶 熟成あま味」

れた緑茶」／「お～いお茶 天然水緑

9993 6 93 6 93 6 93 6 9999999 9993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 999999993 6 9999999 9993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 93 6 9999999 9993 6 93 6 93 6 99993 6 93 6 93 6 99993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 99993 6 93 6 93 6 99993 6 93 6 93 6 99993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 9 9993 6 93 6 93 6 9

「富士づくし」

「有機緑茶」「お～いお茶 エコ栽培緑茶」

 
Ⅱ－３－１．品目別市場動向 
 
 
 

Ⅱ－３ ウーロン茶 

【市場概要】 
・ ウーロン茶ドリンクは、1981 年に伊藤園やサントリーが缶ドリンク

ニアとして市場を開拓してきたが、緑茶やブレンド茶など他の無糖

に市場は縮小傾向にあった。2001 年はキリンビバレッジの「聞茶」の

年から再びマイナス成長となった。しかし、2006 年はサントリーの

保）「黒烏龍茶」が大ヒットしたことから、ウーロン茶の健康的価値

が好調で、新商品効果も加わり、前年実績をクリアしたが、2008 年

龍茶」をはじめ、既存の上位商品が伸び悩んだため、前年実績を下

・ 茶葉（リーフ、ティーバッグ）は、根強いリピーター需要に支えられ

時点ではあまり生じていない模様だが、新規需要開拓が遅れている

・ 市場規模は、2007 年次実績 1,558 億円（対前年比 100.8％）、2008 年

2009 年次予測 1,380 億 5,000 万円（同 96.8％）。 

 

【商品動向】 
・ 商品形態別構成比（販売額）は、2007 年次実績は「ドリンク：リ

年は「87：6：7」と、ドリンクの 1ポイントがティーバッグに移っ

・ ドリンクの容器別構成比（販売額）は、2007 年次実績「缶：瓶：ペ

込みは「16：4：74：6」と、缶のポイントが下がっているが、ペッ

・ 参入各社とも品質管理体制の強化と、消費者に対する安全性のイメ

Ⅱ－28－２．品目別データ

　※「2008

１）市場規模推移 　※「TB」は

　※「その

年次 2000 2001 2002 2003 2004 2005

販売額（百万円） 197,040 165,000 182,700 178,280 212,820 167,110

対前年比 ｰ 83.7% 110.7% 97.6% 119.4% 78.5%

伸長率 100.0% 83.7% 92.7% 90.5% 108.0% 84.8%

構成比 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

販売額（百万円） 188,960 155,900 173,100 167,700 200,450 153,550

対前年比 ｰ 82.5% 111.0% 96.9% 119.5% 76.6%

伸長率 100.0% 82.5% 91.6% 88.7% 106.1% 81.3%

構成比 95.9% 94.5% 94.7% 94.1% 94.2% 91.9%

販売額（百万円） 180 190 200 210 270 310

対前年比 ｰ 105.6% 105.3% 105.0% 128.6% 114.8%

伸長率 100.0% 105.6% 111.1% 116.7% 150.0% 172.2%

構成比 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.2%

販売額（百万円） 7,900 8,910 9,400 10,090 11,800 12,870

対前年比 ｰ 112.8% 105.5% 107.3% 116.9% 109.1%

伸長率 100.0% 112.8% 119.0% 127.7% 149.4% 162.9%

構成比 4.0% 5.4% 5.1% 5.7% 5.5% 7.7%

販売額（百万円） ｰ ｰ ｰ 280 300 380

対前年比 ｰ ｰ ｰ ｰ 107.1% 126.7%

伸長率 ｰ ｰ ｰ ｰ ｰ ｰ
構成比 ｰ ｰ ｰ 0.2% 0.1% 0.2%

販売量（ｋｌ） 1 141 800 1 010 800 994 200 954 300 1 153 100 890 230ド

そ
の
他

販
売
額

合
計

ド
リ
ン
ク

リ
ー

フ

T
B

販売量（ｋｌ） 260,000 305,500 239,900 195,100 210,000 199,500 190,

対前年比 ｰ 117.5% 78.5% 81.3% 107.6% 95.0% 95

伸長率 100.0% 117.5% 92.3% 75.0% 80.8% 76.7% 73

構成比 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100

販売量（ｋｌ） 78,000 69,300 32,100 18,700 15,900 6,200 5,

対前年比 ｰ 88.8% 46.3% 58.3% 85.0% 39.0% 88

伸長率 100.0% 88.8% 41.2% 24.0% 20.4% 7.9% 7

構成比 30.0% 22.7% 13.4% 9.6% 7.6% 3.1% 2

販売量（ｋｌ） 173,900 204,000 151,900 125,800 140,500 142,600 135,

対前年比 ｰ 117.3% 74.5% 82.8% 111.7% 101.5% 95

伸長率 100.0% 117.3% 87.3% 72.3% 80.8% 82.0% 78

構成比 66.9% 66.8% 63.3% 64.5% 66.9% 71.5% 7

販売量（ｋｌ） 8,100 32,200 55,900 50,600 53,600 50,700 49,

対前年比 ｰ 397.5% 173.6% 90.5% 105.9% 94.6% 97

伸長率 100.0% 397.5% 690.1% 624.7% 661.7% 625.9% 612

構成比 3.1% 10.5% 23.3% 25.9% 25.5% 25.4% 26

販
売
量

合
計

缶

P
E
T

紙

2008

缶

ＰＥＴ

紙 販売額

４）メーカーシェア 　

　　①トータル・メーカーシェア

年次

販売額 構成比 販売額 構成比 販売額 構成比

企業 （百万円） （百万円） （百万円）

合計 39,200 100.0% 39,720 100.0% 39,950 100.0%

1 ﾕﾆﾘｰﾊﾞ･ｼﾞｬﾊﾟﾝ･ﾋﾞﾊﾞﾚｯｼﾞ㈱ 14,850 37.9% 14,900 37.5% 14,900 37.3%

2 三井農林㈱ 9,550 24.4% 9,700 24.4% 9,800 24.5%

3 片岡物産㈱ 5,820 14.8% 5,900 14.9% 5,950 14.9%

4 大塚ベバレジ㈱ 1,700 4.3% 1,600 4.0% 1,550 3.9%

5 キリンビバレッジ㈱ 100 0.3% 500 1.3% 550 1.4%

6 アサヒ飲料㈱ 500 1.3% 350 0.9% 350 0.9%

7 その他 6,680 17.0% 6,770 17.0% 6,850 17.1%

　　②ドリンク・メーカーシェア

年次

販売額 構成比 販売額 構成比 販売額 構成比

企業 （百万円） （百万円） （百万円）

合計

2009（予測）

2007 2008（見込） 2009（予測）

2007 2008（見込）

2008

ﾕﾆﾘｰﾊﾞ･ｼﾞｬﾊﾟﾝ･ﾋﾞﾊﾞﾚｯｼﾞ㈱

三井農林㈱

片岡物産㈱

大塚ベバレジ㈱

キリンビバレッジ㈱

アサヒ飲料㈱

その他

紅茶（無糖・ノンシュガー）

◇ユニリーバ･ジャパン･ビバレッジは、2007年は9月から10年ぶりに主力の
　「リプトン イエローラベル」のフレーバーをリニューアルし、TVCMや試飲
　会などを積極的に行って、前年実績をクリア。
　2008年は9月に価格改定行い、その反動が危惧されたが、アイスティー
　などのメニュー提案やフレーバーティーの品揃え強化、リプトンティー
　ハウス銀座店オープンなどを展開し、顧客の確保・開拓に注力している。
　2008年秋からイメージキャラクターに「エド・はるみ」を起用。

◇三井農林は、2007年は生誕80周年を迎えた「日東紅茶」のブランド強化
　策が奏功し、2年連続で前年実績をクリアした。
　2008年もその余力で主力の「デイリークラブ」などがほぼ前年並みで推移。
　また、多彩な品揃えで提案力をアップ。紅茶ポリフェノールやカテキンなど
　の研究活動を推進し、紅茶のイメージアップと市場の底上げに注力。

◇片岡物産は、2008年10月から、トワイニング社と協同出資でトワイニング
　ジャパンを設立し、「トワイニング」ブランドのマーケティング戦略を展開。
　2008年はリーフティーのリニューアルを行い、“英国王室御用達”ブランド
　として付加価値商品の育成に注力。

Ⅱー32ー３．主要商品リスト

テ

ィ

発　売　元 商　品　名 P ー

缶 瓶 E 紙 バ

T ッ

　 グ

アイワイフーズ㈱ セブンプレミアム　国産茶葉100％　お茶 ○ 2l 150
サーフ
を100％

アサヒ飲料㈱ べにふうき緑茶 ○ 350ml 160 2005.1
2009年
量を20
プ

薫るべにふうき緑茶 ○ 60P 3,600 2008.1 メチル化

富士づくし ○ 500ml 140 2008.12 富士山

香る緑茶 いぶき ○ 245g 115 2009.2 希少品

香る緑茶 いぶき ○ 340g 115 2009.2

香る緑茶 いぶき ○ 275g 115 2009.2

香る緑茶 いぶき ○ 275ml 115 2009.2

香る緑茶 いぶき ○ 490ml 140 2009.2 　

香る緑茶 いぶき ○ 500ml 140 2009.2 　

香る緑茶 いぶき ○ 2l 330 2009.2 　　

香る緑茶 いぶき ○ 250ml 80 2009.2 　

味の素ゼネラルフーヅ㈱ 新茶人 煎茶 　 ○ 48g オ-プン 2003.2 宇治抹

新茶人 煎茶 　 ○ 36g オ-プン 2006.3 宇治抹

新茶人 特濃カテキン茶 　 ○ 48g オ-プン 2004.3 カテキン

新茶人 こうばし ほうじ茶 　 ○ 48g オ-プン 顆粒、瓶

イオン㈱ トップバリュ　お茶 ○ 500ml ※78

トップバリュ　お茶 ○ 2l ※148

トップバリュ　濃いお茶 ○ 500ml ※78

ト プバリ グリ ンアイ 有機お茶 ○ 500 l ※88 有機JA

そ
の
他

リ
ー
フ

ドリンク容器

容
　
量

税
抜
希
望
小
売
価
格

（
円

）

発
売
日

■無糖系飲料取り扱い主要企業リスト（50音順）

企業名 郵便番号 住所

◆ あ行 ◆

アークレイ㈱ 604-8153 京都市中京区烏丸四条上る笋町689番地 京都御幸ビル10Ｆ 05

㈱アートフーズ 550-0002 大阪府大阪市西区江戸堀2-1-1 江戸堀センタービル8階 06

㈱アイジェイヘルシーフーズ 330-0854 埼玉県さいたま市大宮区桜木町4-779-301 04

アイワイフーズ㈱ 349-1148 埼玉県北埼玉郡大利根町豊野台2-717-8 04

秋山産業㈱ 103-0016 東京都中央区日本橋小網町8-3 03

㈱アクアミレニア 100-0103 東京都大島町泉津秋之原39-3 03

赤穂化成㈱ 678-0193 兵庫県赤穂市坂越329番地 07

㈱浅川自然食品工業 781-7101 高知県室戸市室戸岬町1525-33 08

アサヒ飲料㈱ 130-8602 東京都墨田区吾妻橋1-23-1 03

アサヒビールモルト㈱ 520-2323 滋賀県野洲市三上2311 07

麻布タカノ珈琲㈱ 106-0044 東京都港区東麻布1-8-12 03

味の素㈱ 104-8315 東京都中央区京橋1-15-1 03

味の素ゼネラルフーヅ㈱ 163-1440 東京都新宿区西新宿3-20-2 東京オペラシティ 03

㈱アスカコーポレーション 812-0018 福岡県福岡市博多区住吉1-2-25　ｷｬﾅﾙｼﾃｨﾋﾞｼﾞﾈｽｾﾝﾀｰﾋ 09

阿南工業㈱ 399-1612 長野県下伊那郡阿南町新野1394番地1 02

アニュー㈱ 108-0074 東京都港区高輪2-20-23 高輪中央ビル 03

㈱アプリス 106-0045 東京都港区麻布十番2-5-21 寿ビル 03

㈱アムコ 229-1131 神奈川県相模原市西橋本5-4-30 04

㈱荒畑園 421-0407 静岡県牧之原市布引原257 05

イオン㈱ 261-8515 千葉県千葉市美浜区中瀬1-5-1 04

石垣食品㈱ 102-8231 東京都千代田区九段北1-9-17 03

伊自良村村おこし実行委員会 501-2121 岐阜県山県市大門922-4 05

㈱伊勢惣 174-0065 東京都板橋区若木1-2-5 03

一番食品㈱ 820-8601 福岡県飯塚市伊川1115番地 09

一光化学㈱ 719-0303 岡山県浅口郡里庄町浜中93-59 08

㈱伊藤園 151-8550 東京都渋谷区本町3-47-10 03

伊藤園・伊藤忠ミネラルウォーターズ㈱ 162-0833 東京都新宿区箪笥町22番地

井藤漢方製薬㈱ 577-0012 大阪府東大阪市長田東2-4-1 06

伊那食品工業㈱ 399-4498 長野県伊那市西春近5074 02

㈱井上商店 669-2436 兵庫県篠山市池上２番地 黒豆農園前 07

㈱岩泉産業開発 027-0502 岩手県下閉伊郡岩泉町乙茂字乙茂90番地1 01

２）清涼飲料（ドリンク）市場における無糖系ドリンクの

2005 2006 2007 2

販売額（百万円） 3,684,152 3,646,323 3,714,723 3,63

対前年比 100.1% 99.0% 101.9%

構成比 100.0% 100.0% 100.0% 1

販売額（百万円） 827,902 791,223 793,803 74

対前年比 98.4% 95.6% 100.3%

構成比 22.5% 21.7% 21.4%

販売額（百万円） 173,400 197,100 220,300 22

対前年比 113.0% 113.7% 111.8% 1

構成比 4.7% 5.4% 5.9%

販売額（百万円） 101,900 107,100 112,450 12

対前年比 112.3% 105.1% 105.0% 1

構成比 2.8% 2.9% 3.0%

販売額（百万円） 5,800 5,300 5,150

対前年比 83.5% 91.4% 97.2%

構成比 0.2% 0.1% 0.1%

販売額（百万円） 804 600 794 800 799 450 78

年次

茶
系

Ｍ
Ｗ

コ
ー

ヒ
ー

合
計

深
層
水

無
糖
系
ド
リ
ン
ク

３）無糖系飲料の市場動向 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 ■無糖系飲料市場は、2008 年から再びマイナス基

 ■無糖系ドリンク市場では、緑茶は踊り場にさしか

も成長率が鈍化 

 ■リーフは、消費者の“急須離れ”への対応が急務

 ■ティーバッグは、リーフとドリンクに対抗できる商

 ■その他タイプは、“簡単便利＋丸ごと＋エコロジ

 ■健康茶は、飲用経験が少ない若年層の開拓に注

 ■トクホ茶は、継続飲用促進のためのマーケティン

 ■PB商品は、消費者の安全・安心志向や節約志



 
 
 

Ⅰ－６．品目別主要セールスポイント（機能性など）

注）「ブレンド茶」は、商品によりセールスポイントが異なるため、除く。
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骨
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症
予
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その他

アガリクス茶 ○ ○ ○ ○ ○

アロエ茶 ○ ○ ○ ○ ○ 薬サボテン、医者いらず

ウーロン茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ウコン茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 「クルクミン」効果

柿の葉茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○

ギムネマ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ギャバロン茶 ○ ○ ○ ○ ○

ｸﾞｧﾊﾞ(ｼｼﾞｭｳﾑ)茶 ○ ○ ○ ○ ○

クマザサ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

クミスクチン茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

黒豆茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

桑の葉茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

紅茶（無糖） ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

高麗人参茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ゴーヤ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○

サラシア茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

シモン茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ジャスミン茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ アロマ効果など

ソバ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 「ルチン」含有

中国緑茶ドリンク ○ ○ ○ ○ ○ ○ 中国で最も飲まれているお茶

甜茶 ○ ○

ドクダミ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

杜仲茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ハーブ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ 種類によって多様

ハトムギ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

バナバ茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○

プーアール茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

麦茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

メグスリノキ茶 ○ ○ ○ 特性が明確なネーミング

羅布麻茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

緑茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ルイボス茶 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

コーヒー（無糖） ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ﾐﾈﾗﾙｳｫｰﾀｰ（MW）○ ○ ○ ○ 飲料水以外にも用途広範

MW（ｱﾙｶﾘｲｵﾝ水） ○ ○ ○ ○ ○ ○

MW（ﾐﾈﾗﾙ炭酸水）○ ○ ○ ○ ○ ○

海洋深層水 ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○ ○

ポイント計 17 11 13 29 7 12 21 5 1 5 3 5 3 17 3 6 18 15 17 10 8 7 9 1 10 11 8 4 1 2 2 3 1

セールス
ポイント

品　目

■品目別主要セールスポイントの合計（285ポイント）をみると、1位「ノンカフェイン」（29ポイント）、2位「ダイエット･肥満防止」
（21） 3位「抗血糖上昇（糖尿病）」（18） 4位「味」「消化器系・健胃・整腸」「高血圧改善」（17） 7位「脂肪・脂質上昇抑制」（15）

Ⅰ－８．注目商品の開発傾向 
 

１）リーフ、ティーバッグ（ＴＢ）、その他 
 

項目 
品目 

注目商品の開発・商品化コンセプト 商品例 

・ペットボトルを再利用して抽出 

・のど越しの良い純朴かつ爽やかな甘み 

・環境にやさしいエコパック黒烏龍茶<TB>

［小谷穀粉］ 
 

ウ ー ロ ン 茶 ・京都・宇治産茶葉使用、有機 JAS 認証 
・和食・中華に限らず、洋食・イタリアンとも相性がよい 

・有機烏龍茶          <TB> 

 ［菱和園］        

・日本人向けのやさしい味の紅茶 

・滋賀県茶商業協同組合土山支部と土山町商工会による商品 

・Tuchiyama Tea          <ﾘｰﾌ>

 ［土山町商工会］     
 

紅 茶 
（無糖・ﾉﾝｼｭｶﾞｰ） 

・ジューシーフルーツフレーバードティー 

・ピラミッド型ティーバッグで、リーフがジャンピング 

・リプトン ストロベリー ティー  <TB> 

 ［ﾕﾆﾘｰﾊﾞ･ｼﾞｬﾊﾟﾝ･ﾋﾞﾊﾞﾚｯｼﾞ］     

・香港屈指の中国茶専門店「英記茶荘」の確かな品質 

・さわやかで、ふくよかなジャスミン香り 

・英記茶荘千日紅仙桃茉莉花茶  <ﾘｰﾌ>

 ［片岡物産］ 
 

ジャスミン茶 ・ペットボトルで簡単・便利に抽出 
・特許出願中の 3連包ティーバッグ使用 

・ペットボトル de ジャスミン茶 <TB> 

 ［国太楼］ 

・国内で始めての本格的「国産ダッタンソバ茶」 

・北海道・安田農場産の無農薬ダッタンソバ使用 

・北海道産 韃靼そば茶        <ﾘｰﾌ>

 ［種商］ 
 

ソ バ 茶 ・北海道士別で作られ国産のダッタンソバ茶（道産食品認定） 
・ルチンを通常のソバの 80～100 倍含有 

・北海道産韃靼そば茶 士別の夕陽  <TB>

 ［ハーモニーサッポロ］ 

・信州伊那谷産の有機無農薬杜仲緑葉を使用 

・「信州匠選」選定商品 

・杜仲の郷                <ﾘｰﾌ>

 ［サンメクス］ 
 

杜 仲 茶 ・岩手県産杜仲葉 100％使用 
・遠赤焙煎した杜仲茶 

・遠赤焙煎 杜仲茶 100％     <TB>

 ［精茶百年本舗］ 

・より安全な品質と安心の素材の探求 

・有機 JAS に合格したハーブを使用 

・オーガニックハーブティー      <ﾘｰﾌ>

 ［生活の木］ 
 

ハ ー ブ 茶 ・心と身体にやさしいハーブティー 
・各種 2～3種類のハーブをおいしくブレンド 

・日東紅茶 ｱﾛﾏﾊｳｽ･ﾊｰﾌﾞﾃｨｰ      <TB>

 ［三井農林］ 

・有用アミノ酸が非常に多いお茶・茯茶を粒状化 

・有機 JAS 認定 

・美人伝説 金花プーアル茶       <ﾘｰﾌ>

[メテックス] 
 

プーアール茶 ・本場、台湾茶・中国茶の香りと味わい 
・10 年間熟成させた、コクがあって喉ごしまろやかな風味 

・久順茶藝館プーアル熟茶     <TB>

 [UCC 上島珈琲] 

・国内産・無添加の野草健康茶 

・生協・理美容組合推薦商品 

・甦命茶               <ﾘｰﾌ>

 [みやび園] 

・注目素材『お茶の花』と『サラシア』を合体 

・飲みやすいほうじ茶風味で、冷やしてもホットでもおいしい 

・茶花とサラシアのお茶      <TB>

 [森下仁丹] 

 

ブ レ ン ド 茶 
・深く豊かな味わいで、和風によくあう緑茶風味 

・効果的な食事コントロール対策で特許を取得 

・カロリミット緑茶          <粉末>

 [ファンケル] 

・2 種類の六条大麦を独自の配合でブレンド 

・焙煎方法に磨きをかけ、香りと甘みに「コク」をプラス 

・丸粒 味わい麦茶       <ﾘｰﾌ>

 ［はくばく］ 
 

麦 茶 ・ペットボトルに入れ、冷蔵庫で冷やすだけで手軽に麦茶 
・アウトドアにも最適 

・ペットボトル麦茶        <TB> 

 ［丸菱］ 

Ⅰ－２．無糖系飲料の市場規模推移

　　　２）品目別市場規模推移

　　　　　　　　　　　　　　年次

販売額 対前年比 構成比 販売額 対前年比 構成比 販売額 対前年比 構成比 販売額 対前年比 構成比 販売額 対前年比 構成比 販売額

品目 （百万円） （%） （%） （百万円） （%） （%） （百万円） （%） （%） （百万円） （%） （%） （百万円） （%） （%） （百万円）

緑茶 498,200 ｰ 40.4% 582,500 116.9% 43.8% 608,800 104.5% 44.9% 633,200 104.0% 46.2% 721,250 113.9% 48.1% 778,700

ブレンド茶 197,040 ｰ 16.0% 165,000 83.7% 12.4% 182,700 110.7% 13.5% 178,280 97.6% 13.0% 212,820 119.4% 14.2% 167,110

ウーロン茶 220,500 ｰ 17.9% 232,200 105.3% 17.5% 198,400 85.4% 14.6% 189,800 95.7% 13.9% 175,350 92.4% 11.7% 162,850

麦茶 51,400 ｰ 4.2% 55,000 107.0% 4.1% 47,900 87.1% 3.5% 38,800 81.0% 2.8% 42,200 108.8% 2.8% 39,150

紅茶（無糖・ノンシュガー） 46,860 ｰ 3.8% 42,250 90.2% 3.2% 40,000 94.7% 2.9% 43,550 108.9% 3.2% 40,000 91.8% 2.7% 37,360

ジャスミン茶 8,100 ｰ 0.7% 8,460 104.4% 0.6% 9,560 113.0% 0.7% 8,520 89.1% 0.6% 9,570 112.3% 0.6% 9,330

ハーブ茶 4,570 ｰ 0.4% 4,560 99.8% 0.3% 5,250 115.1% 0.4% 6,720 128.0% 0.5% 7,050 104.9% 0.5% 7,750

ソバ茶 1,040 ｰ 0.1% 1,020 98.1% 0.1% 1,840 180.4% 0.1% 5,840 317.4% 0.4% 6,590 112.8% 0.4% 7,065

杜仲茶 6,180 ｰ 0.5% 5,350 86.6% 0.4% 5,500 102.8% 0.4% 4,800 87.3% 0.4% 4,320 90.0% 0.3% 3,840

グァバ茶（シジュウム茶） 4,440 ｰ 0.4% 11,490 258.8% 0.9% 12,380 107.7% 0.9% 11,540 93.2% 0.8% 8,985 77.9% 0.6% 7,605

ウコン茶 2,410 ｰ 0.2% 2,770 114.9% 0.2% 2,660 96.0% 0.2% 2,740 103.0% 0.2% 2,830 103.3% 0.2% 3,000

高麗人参茶 2,600 ｰ 0.2% 2,570 98.8% 0.2% 2,620 101.9% 0.2% 2,590 98.9% 0.2% 2,580 99.6% 0.2% 2,570

甜茶 1,000 ｰ 0.1% 940 94.0% 0.1% 1,410 150.0% 0.1% 1,790 127.0% 0.1% 1,860 103.9% 0.1% 2,630

ルイボス茶 955 ｰ 0.1% 1,050 109.9% 0.1% 1,030 98.1% 0.1% 1,020 99.0% 0.1% 1,000 98.0% 0.1% 990

桑の葉茶 530 ｰ 0.0% 675 127.4% 0.1% 810 120.0% 0.1% 910 112.3% 0.1% 960 105.5% 0.1% 985

ゴーヤ茶 255 ｰ 0.0% 310 121.6% 0.0% 445 143.5% 0.0% 875 196.6% 0.1% 950 108.6% 0.1% 980

ドクダミ茶 940 ｰ 0.1% 940 100.0% 0.1% 935 99.5% 0.1% 915 97.9% 0.1% 910 99.5% 0.1% 890

プーアール茶 1,915 ｰ 0.2% 9,925 518.3% 0.7% 1,375 13.9% 0.1% 855 62.2% 0.1% 790 92.4% 0.1% 765

ハトムギ茶 1,260 ｰ 0.1% 910 72.2% 0.1% 640 70.3% 0.0% 530 82.8% 0.0% 590 111.3% 0.0% 545

黒豆茶 40 ｰ 0.0% 112 280.0% 0.0% 153 136.6% 0.0% 260 169.9% 0.0% 680 261.5% 0.0% 730

羅布麻茶（燕龍茶） 3,470 ｰ 0.3% 3,140 90.5% 0.2% 2,080 66.2% 0.2% 1,655 79.6% 0.1% 1,070 64.7% 0.1% 675

ギムネマ茶 1,080 ｰ 0.1% 960 88.9% 0.1% 805 83.9% 0.1% 700 87.0% 0.1% 635 90.7% 0.0% 595

サラシア（ﾚﾃｨｷｭﾗｰﾀ､ｵﾌﾞﾛﾝｶﾞ）茶 1,060 ｰ 0.1% 1,220 115.1% 0.1% 1,020 83.6% 0.1% 965 94.6% 0.1% 975 101.0% 0.1% 900

バナバ茶 1,005 ｰ 0.1% 1,080 107.5% 0.1% 660 61.1% 0.0% 610 92.4% 0.0% 595 97.5% 0.0% 580

クマザサ茶 825 ｰ 0.1% 740 89.7% 0.1% 645 87.2% 0.0% 605 93.8% 0.0% 554 91.6% 0.0% 535

ギャバロン茶 445 ｰ 0.0% 350 78.7% 0.0% 310 88.6% 0.0% 300 96.8% 0.0% 295 98.3% 0.0% 350

柿の葉茶 240 ｰ 0.0% 227 94.6% 0.0% 227 100.0% 0.0% 218 96.0% 0.0% 280 128.4% 0.0% 330

シモン茶 91 ｰ 0.0% 93 102.2% 0.0% 94 101.1% 0.0% 154 163.8% 0.0% 156 101.3% 0.0% 160

アロエ茶 320 ｰ 0.0% 300 93.8% 0.0% 285 95.0% 0.0% 280 98.2% 0.0% 277 98.9% 0.0% 277

クミスクチン茶 75 ｰ 0.0% 78 104.0% 0.0% 85 109.0% 0.0% 90 105.9% 0.0% 750 833.3% 0.1% 380

メグスリノキ茶 350 ｰ 0.0% 290 82.9% 0.0% 400 137.9% 0.0% 340 85.0% 0.0% 330 97.1% 0.0% 310

アガリクス茶 440 ｰ 0.0% 510 115.9% 0.0% 525 102.9% 0.0% 530 101.0% 0.0% 500 94.3% 0.0% 470

中国緑茶ドリンク 0 ｰ 0.0% 0 ｰ 0.0% 18,000 ｰ 1.3% 5,560 30.9% 0.4% 460 8.3% 0.0% 0

1,059,636 ｰ 85.9% 1,137,020 107.3% 85.5% 1,149,544 101.1% 84.7% 1,145,542 99.7% 83.6% 1,248,162 109.0% 83.2% 1,240,407

ミネラルウォーター 101,000 ｰ 8.2% 110,500 109.4% 8.3% 122,700 111.0% 9.0% 132,300 107.8% 9.7% 153,500 116.0% 10.2% 173,400

コーヒー･ドリンク（無糖・ﾉﾝｼｭｶﾞｰ） 68,000 ｰ 5.5% 74,800 110.0% 5.6% 77,300 103.3% 5.7% 84,600 109.4% 6.2% 90,700 107.2% 6.0% 101,900

海洋深層水 5,470 ｰ 0.4% 6,800 124.3% 0.5% 7,400 108.8% 0.5% 7,600 102.7% 0.6% 6,950 91.4% 0.5% 5,800

1,234,106 ｰ 100.0% 1,329,120 107.7% 100.0% 1,356,944 102.1% 100.0% 1,370,042 101.0% 100.0% 1,499,312 109.4% 100.0% 1,521,507無糖系飲料合計

無
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Ⅰ－１．無糖系飲料の市場特性 
 

１）無糖系飲料の分類（調査対象品目） 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

日本茶系飲料 
 
・ 麦茶 
・ 緑茶 
 
 

中国茶系飲料
 

・ウーロン茶 
・ ジャスミン茶 
・ 中国緑茶ドリンク 
・ プーアール茶 

欧風茶系飲料

 
・ 紅茶（無糖・ノンシ

ュガー） 
・ ハーブ茶 
 

ブレンド茶 

 
・ アガリクス茶       ・クミスクミン茶     ・甜茶 
・ アロエ茶          ・黒豆茶           ・ドクダミ茶 
・ ウコン茶           ・桑の葉茶        ・杜仲茶 
・ 柿の葉茶         ・高麗人参茶       ・ハトムギ茶 
・ ギムネマ茶        ・ゴーヤ茶         ・バナバ茶 
・ ギャバロン茶      ・サラシア茶       ・メグスリノキ茶 
・ｸﾞｧﾊﾞ茶（ｼｼﾞｭｳﾑ茶）  ・シモン茶        ・羅布麻茶（燕龍茶） 
・クマザサ茶       ・ソバ茶          ・ルイボス茶 

健康茶 

コーヒードリンク 
（無糖･ﾉﾝｼｭｶﾞｰ） 

ミネラルウォーター 

無糖茶系飲料 

海洋深層水 
 

 

0

500,000

1,000,000

1,500,000

2,000,000

2,500,000

3,000,000

3,500,000

4,000,000

2005 2006 2007 2008 2009

無糖茶系ﾄﾞﾘﾝｸ

ﾐﾈﾗﾙｳｫｰﾀｰ

ｺｰﾋｰﾄﾞﾘﾝｸ（無糖）

海洋深層水

ｺｰﾋｰﾄﾞﾘﾝｸ
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炭酸ﾄﾞﾘﾝｸ

果実ﾄﾞﾘﾝｸ

その他

◇清涼飲料（ドリンク）市場規模推移

年次

（百万円）
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