日本の歯磨き粉市場は天然物へのシフトで成長を遂げる
歯磨き粉は、良好な口腔ケアを維持するために不可欠です。 世界中のお客様にとって、適切な口腔の健康を維持することは重要であり、非常に重要です。オーラルケアは、砂糖を加えた食事、炭酸清涼飲料、タバコなど、さまざまな変数によって悪影響を受けます。大衆に影響を与える最も一般的な口腔衛生問題には、歯垢や歯石が含まれます。過敏症、歯肉炎、虫歯の割合の増加により、新興国と先進国の両方で歯磨き粉の需要が増加しており、そのために歯磨き粉は口腔衛生を維持するための基本的な必需品に進化しました。このため、歯磨き粉は口腔衛生業界で最大の市場を持っています。
歯磨き粉の市場規模は2023年に180億6000万米ドルと評価され、2024年の185億1000万米ドルから2032年までに225億5000万米ドルに成長し、予測期間(2025年から2032年)の間に2.5%のCAGRで成長する態勢を整えています。
無料サンプルレポートを入手: https://www.skyquestt.com/sample-request/toothpaste-market 
主な成長ドライバー
· 口腔衛生に対する意識の高まり: 先進国と新興国全体での公衆衛生キャンペーンと歯科教育プログラムの増加により、歯磨き粉の使用を含む毎日の口腔ケアルーチンに対する需要が高まっています。
· ナチュラル&ハーブ製品に対する需要の高まり: 消費者は、化学物質を含まない植物ベースの製品にますます傾倒しています。これにより、特にアジア太平洋や中東などの地域で、ニーム、クローブ、木炭、ミントを含むハーブ歯磨き粉の品種が成長しました。
· 製品のイノベーション: メーカーは研究開発に投資して、ホワイトニング、エナメル質の修復、過敏症の緩和、抗菌特性を目標とする多機能歯磨き粉製品を1つの処方で導入しています。
· 都市化と可処分所得の増加: インド、中国、ブラジルなどの国々での中産階級の人口拡大と都市化の進展が、ブランドのオーラルケア製品の需要を牽引しています。
市場セグメンテーションの概要:
世界の歯磨き粉市場は、タイプ、製品、流通チャネル、地域別に分類されています。 
· タイプに基づいて、市場は感度、美白、子供、喫煙者、ハーブに分割されます。 
· 製品に基づいて、市場は従来の歯磨き粉、ハーブ歯磨き粉、歯のホワイトニング歯磨き粉、感度歯磨き粉に分割されます。 
· 流通チャネルに基づいて、市場は店舗ベースと非店舗ベースに分割されます。 
· 地域に基づいて、市場は北米、ヨーロッパ、アジア太平洋、ラテンアメリカ、中東およびアフリカに分割されます。
競合環境
歯磨き粉市場は適度に統合されており、いくつかの主要なプレーヤーが広告、持続可能性、および製品拡大に多額の投資を行っています。主なブランドは次のとおりです。
· Colgate-Palmolive Company (米国)
· Procter & Gamble Company (アメリカ合衆国) 
· ユニリーバPLC(イギリス) 
· グラクソ・スミスクラインplc (GSK) (英国) 
· Haleon plc (イギリス) 
· ジョンソン・エンド・ジョンソン (米国) 
· ライオン株式会社(日本) 
· Henkel AG & Co. KGaA (ドイツ) 
· Church & Dwight Co., Inc. (アメリカ合衆国) 
· サンスターグループ(日本) 
· Dabur India Ltd.(インド) 
· Himalaya Wellness Company(インド) 
· LG Household & Health Care Ltd.(韓国) 
· Amway Corporation (アメリカ) 
· 花王株式会社(日本) 
· Marico Limited(インド) 
· Patanjali Ayurved Ltd.(インド) 
· GoSmile, LLC(米国)
これらの企業は、より広範な顧客基盤を獲得するために、戦略的パートナーシップ、製品の発売、および地域拡大に注力しています。
歯磨き粉市場の最近の動向
· 2022年4月、GSKコンシューマーヘルスケアは、生体活性栄養素を豊富に含み、歯を育て、知覚過敏から守られた健康な口づくりのための歯磨き粉「センソダイン・ナリッシュ」を発表しました。
· 2022年3月、プロクター・アンド・ギャンブル(Procter & Gamble)は、ユーザーに一晩中快適な快適さを提供するクレスト・ホワイトニング・エマルジョンズ・プラス・オーバーナイト・フレッシュネス(Crest Whitening Emulsions Plus Overnight Freshness)を発売しました。
· 2022年3月、Colgate-Palmolive(インド)の新製品であるビジブルホワイトO2は、活性酸素技術を誇り、3日で歯を白くすることを約束しています。高級歯磨き粉を宣伝するため、「Smile Out Loud」キャンペーンを開始しました。
· 2022年3月、自然からインスピレーションを得た歯磨き粉を求める顧客に商品を提供する新しいエコアフェアラルヘルスケアブランド「Natean®」が、Alacer Corp.から正式にローンチされました。
· 2022年3月、クレスト社が発売したプレミアム歯磨き粉は、エナメル質を再石灰化することで歯の密度を積極的に再構築し、歯の寿命を延ばすことが同社のここ数年で最大の発明です。
機会とトレンド
· 環境にやさしいパッケージ: サステナビリティが購入決定の中心となるにつれて、歯磨き粉ブランドはリサイクル可能なチューブと生分解性パッケージを導入しています。
· Eコマースの成長: オンラインプラットフォームは、消費者に利便性とさまざまなオプションを提供し、好ましい流通チャネルとして注目を集めています。
· カスタマイズとパーソナライゼーション: ブランドは、AIベースのオーラルケア診断と、個々のオーラルケアのニーズに合わせたパーソナライズされた歯磨き粉の処方を提供しています。
より詳細なインサイトと地域別の予測については、次のURLで完全なレポートにアクセスしてください https://www.skyquestt.com/report/toothpaste-market   
Disposable Gloves Market - https://vinitsawant.hatenablog.com/entry/2025/05/20/175549 
Sports Nutrition Market - https://vinitsawant.hatenablog.com/entry/2025/05/20/182218 
Cell Therapy Market - https://vinitsawant.hatenablog.com/entry/2025/05/20/185601  
