食品物流市場は、加工食品のコールドチェーン拡大により、2032年までに2,210億8,000万米ドルに達すると予測されています
世界の食品物流市場は、世界的な食品消費量の増加と消費者の嗜好の変化により、安定した大幅な成長を遂げています都市化の進展により、便利な加工食品の需要が促進されており、市場の成長も増加する予定です。同時に、テクノロジーの進化により、サードパーティの注文および配送サービスが拡大しています。
食品物流の市場規模は2023年に1,221億9,000万米ドルと評価され、2024年の1,306億2,000万米ドルから2032年までに2,210億8,000万米ドルに成長し、予測期間(2025-2032)中に6.9%のCAGRで成長する態勢を整えています。
無料サンプルレポートを入手: https://www.skyquestt.com/sample-request/food-logistics-market 
市場拡大を牽引するコールドチェーンインフラ
市場を推進する最も重要な要因の1つは、コールドチェーンロジスティクスの急速な発展です。乳製品、魚介類、果物、野菜などの生鮮食品には温度管理された環境が求められており、冷蔵保管および輸送システムへの投資が世界的に急増しています。アジア太平洋地域の国々、特にインドと中国は、食品サプライチェーンのインフラを近代化する取り組みを強化しており、物流業者に計り知れない機会を提供しています。
Eコマースとオンライン食料品販売の増加
オンライン食料品プラットフォームと消費者直販モデルの成長は、食品物流に大きな影響を与えています。消費者は利便性と迅速な配送をますます選択しており、企業はラストマイル配送ソリューション、自動化、リアルタイム追跡技術の革新を求めています。
加工食品および冷凍食品の需要の増加
都市化やライフスタイルの変化により、加工食品、調理済み食品、冷凍食品へのシフトが進み、効率的で信頼性の高い物流ネットワークが求められています。常温保存可能で迅速な調理が可能な食品に対する需要が高まる中、物流プロバイダーは、市場のニーズを満たすために、運用能力、フリートサイズ、配送センターを強化しています。
食品物流市場セグメント分析
世界の食品物流市場は、輸送モード、サービス、製品、保管施設、地域別に分類されています。 
· 交通モードに基づいて、市場は道路、鉄道、航空路、水路に分割されます。 
· サービスに基づいて、市場は輸送サービス、倉庫保管および流通サービス、付加価値サービスに分割されます。 
· 製品に基づいて、市場は魚、貝類、肉、野菜、果物、ナッツ、シリアル、ベーカリー、乳製品、飲料、食用油、その他に分割されます。 
· 保管施設に基づいて、市場はコールドチェーン、非コールドチェーンに分割されます。 
· 地域に基づいて、市場は北米、ヨーロッパ、アジア太平洋、ラテンアメリカ、中東およびアフリカに分割されます。  
このレポートをカスタマイズしますか?アナリストに相談する: https://www.skyquestt.com/speak-with-analyst/food-logistics-market 
地域インサイト
· 北米 は、その高度なインフラストラクチャ、強力な小売ネットワーク、およびデジタルテクノロジーの採用により、食品物流市場を支配しています。
· アジア太平洋地域 は、人口増加、都市開発、物流・保管施設への投資の増加により、予測期間中に最も速い成長率を目撃すると予想されます。
競合環境
業界の主要プレーヤーは、戦略的な合併、技術革新、グローバル事業の拡大に注力しています。主要なプレーヤーは、AI、IoT、ブロックチェーンを統合して、サプライチェーン全体の透明性、トレーサビリティ、および効率を強化しています。
食品物流市場のトッププレーヤー
· DHLの  
· フェデックス  
· DBシェンカー 
· C.H.ロビンソン  
· キューネ+ナーゲル  
· XPOロジスティクス  
· A.P.モラー・マースクグループ 
· アメリコールドロジスティクスLLC 
· リネージュロジスティクス  
· シスコ  
· 郵船ロジスティクス  
· エクスペディターズ・インターナショナル  
· アジリティ (DSV) 
· CEVAロジスティクス  
· J.B.ハント・トランスポート・サービス  
· ジオディス  
· シュナイダーナショナル  
· 日本通運 
· ドイツ鉄道(DB)シェンカーAG
食品物流:主な市場動向
· 生鮮食品や有機食品の需要の増加など、消費者の食品嗜好の変化は、食品物流会社にとって計り知れないチャンスとなっています。輸送中に食品を新鮮で清潔に保つためのソリューションは、世界中でオーガニックな食事のトレンドが高まるにつれて、最も重要になります。
· eコマースやオンライン食料品の買い物の選択肢が増えるにつれ、ラストワンマイル配送ソリューションの最適化にますます注目が集まり、消費者のスピード、精度、利便性を向上させながら、配送コストと環境への影響を削減することになるでしょう。
レポート全文を見る: https://www.skyquestt.com/report/food-logistics-market 

